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Dokumentbeteckning: Checklista

Senast uppdaterad: Juni 2025

Syfte: Syftet med denna checklista for cirkuldr pop up-vecka ér att stétta
handldggare och radgivare till att skapa evenemang som stéttar den cirkuldra
omstdllningen pd ett lattsamt sétt som involverar ménga.
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Denna checklista har tagits fram som en del av projektet -
”Demonstration av stadskérna for cirkulér konsumtion och
handel (DESC)”, som pdagdr 1 mars 2024 till 30 juni 2025 med stod
fran Vastra Goétalandsregionen. Projektet bygger vidare pd en
forstudie fradn 2023 ddr unga vuxna testade att handla cirkulart i
stadskdarnan.

Inom projektet DESC har flera aktiviteter genomforts, men
huvudfokus har legat p& att skapa och genomféra en
temabaserad pop-up-vecka. Den cirkuléra pop-up-veckan ”Som
ny igen” genomfordes i April 2025.

For att ta vara pé de insikter, den kunskap och de erfarenheter
som samlats under arbetets gang har en checklista tagits fram.
Denna checklista beskriver de steg som kréivs fér att arbeta med
cirkul@r centrumutveckling, dér evenemang anvénds som metod.



2. Kontfattad

RunskRap

Nagra beghepp

Vad an cirkuéan ekonomi?
Cirkuldar ekonomi ér en modell for att minska

é resursforbrukning och miljopdaverkan. | stallet for att

Vad an atenbruk?

Aterbruk innebdr att man anvénder en
produkt, ett material eller en del av
négot igen, i sitt ursprungliga skick eller
med smd foradndringar, i stallet for att
slénga det. Syftet med daterbruk ér att
forlanga livslangden pdé saker och
minska avfall, vilket ar bra for b&de
miljon och ekonomin. Det kan handla
om allt fradn att ge gamla mébler nytt
liv, anvénda byggmaterial p& nytt, till
att skénka bort klader i stallet for att
kasta dem.

slénga saker sd lagar, dteranvénder eller &tervinns de.
Produkter designas for att hdlla lange, for att de ska
vara enkla att laga, och tillverkas av &tervunna eller
hallbara material. Nar de inte langre gér att anvdnda,
X tas materialen om hand och étervinns - sé& att redan
anvdnt material kan f& nytt liv i nya produkter.

Vad ar ha22banr konsumtion?

Hallbar konsumtion handlar om att
tillgodose vara behov pé ett satt som
ar langsiktigt ansvarsfullt — socialt,
miljomassigt och ekonomiskt. Det
innebdr att vi konsumerar varor och
tjdnster medvetet, med hénsyn till
deras pdaverkan p&d méanniskor, miljé
och framtida generationer.

Karnan i hdllbar konsumtion ér att
goéra genomtdankta val: att valja
kvalitet fore kvantitet, att &terbruka
och delai stallet for att kdépa nytt, och
att tanka pd produktens hela livscykel
— fran produktion till avfall. Det
handlar inte om att sluta konsumeraq,
utan om att konsumera klokare och
mer behovsstyrt, med respekt for de
planetdra granserna



3.1 Projektonganisation

[[] Sékerstall réitt kompetens

Att bedriva fordndringsarbete utifrdn ett specifikt tema och med event
som metod, kréver en projektorganisation med specifika kunskaper och
ansvarsomréden. Samtliga kompetenser behdver sdkerstdllas inom
organisationen, men roller kan vara tvarvetenskapliga.

Foljande kompetenser dr identifierade:

Projektledare: Overgripande ansvar fér ekonomi, tidplan och
genomforande.

Hallbarhetsansvarig/hdallbarhetskompetens: Bidrar med
amnesspecifikkunskap inom och sdkerstdller darigenom att projektet
fokuserar pé ratt fragor utifrdn temat.

Eventkoordinator: Kunskap inom anordning av event.

Kommunikatoér: Kunskap kring kommunikativa medel och mojligheter

Lokal kéinnedom och etablerade relationer till
foretagare och andra aktérer har varit en viktig del
i projektet. Sakerstall darfor (om mojligt) att
nyckelpersoner med bdde lokalkéinnedom och
etablerade relationer ingdr i projektgrupp.

Ha en komplett projektorganisation vid projektstart

Det ar viktigt att samtliga kompetenser deltar i de inledande skedena
for att sGkerstalla att relevant kunskap och input i de tidiga strategiska
beslut som tas vid en projektstart.



3.2 PQanening

[ ] Definiera syfte och mél. Vad vill vi uppn& med evenemanget?
Exempel p& tema kan vara; 6ka medvetenheten och kunskap om
cirkulér ekonomi, att framja aterbruk eller att stdrka centrumhandeln
utifrédn ett cirkuldrt perspektiv.

[ ] Definiera malgrupp

[] Visualisera malbilden

For att sdkerstdlla sé att samtliga i teamet arbetar mot samma mal.
Det kan géras genom att ta fram referenser eller exempel, alternativ

genom en workshop ddr mélbilden konkretiseras i ord.

Kom igang - samtalsguide fér projektgrupp:

« Vad betyder cirkulér centrumutveckling for oss?

« Vilka lokala utmaningar och mojligheter ser vi?

« Hur kan vi koppla vara mdl till strategiska
hallbarhetsmal? (Antagna policys och
styrdokument, Agenda 2030 etc.)

« Vad behover vi for att lyckas?

« Vem goér vad?

[] valjett tema
Utgd fran syfte och mal. Att vdlja och eventuellt avgrdnsa ett tema gor
processen tydligare.

[] Séatten tidplan
Bestdm datum och ldngd fér evenemanget.

E] Bestam en lokal eller plats
Vdlj lokal eller plats med projektets syfte och mali dtanke. Att
genomféra projektet i stadskdrnan kan medféra en storre spridning,
samtidigt som en extern lokal kan ge stérre méjlighet att samla alla
aktiviteter till en och samma plats.




Nar vi gjorde “Som ny igen”

Pop up-veckan hélls i Varvik, en ny stadsdel med
héllbarhetsprofil néra centrum, vilket gav majlighet
att aktivera omrédden utanfor stadskdrnan och stérka
kopplingarna i staden. Trots att vissa centrala aktorer
inte kunde delta fullt ut gav veckan viktiga ldrdomar
om platsvalets pdverkan pd deltagande och
publikflédde - insikter som blir vardefulla for framtida
evenemang

(] sdkerstall finansiering

Exempelvis genom kommunala medel, sponsorer eller genom stéd frén
andra myndigheter.

Budgetera rétt; med hjdlp av rétt kompetens

| detta skede - att sdkerstdlla finansiering — ér det
viktigt att projektorganisationen éar komplett for att
sAkerstalla realistiska ekonomiska poster som tex
eventkostnader och kommunikation.

3.3 Forberedelser

) Skapa ett program och satt en programstruktur
Utgé frén syfte och mal.

(] Planera aktiviteter

« Foéreldsningar

« Workshops

» Studiebesdk

« Utstallningar

« Prova-pd-aktiviteter

- Barnaktiviteter. Exempelvis: &terbrukspyssel, cirkulér skattjakt,
teaterforestallning utifrdn temat, leksaksbytardag, lar dig
reparera

« Tavlingar eller utmaningar - dven digitala challenges

(] L&mna luft i programmet fér oférutsedda héindelser




(] Kartldgg aktoérer
Lokalt fokus: identifiera butiker, féretagare, féreningar, kommunala
verksamheter och andra som kan bidra med innehdll, lokaler eller
engagemang

Nationellt fokus: Identifiera storre aktérer som kan bidra med
inspiration och kunskap.

Nar vi gjorde “Som ny igen”

Under pop up-veckan lag fokus pé att lyfta fram
lokala aktérer i Fyrbodal, vilket skapade en genuin
och néara koppling till platsen och dess invénare.
Deras engagemang och nérvaro bidrog tillen varm
och inkluderande stdmning, samtidigt som det gav
utrymme foér mindre féretag att synas och véxa. |
framtiden finns en spédnnande mojlighet att
komplettera detta lokala fokus med medverkan fran
storre, nationella aktdrer. Dessa skulle kunna bidra
med inspiration och vardefull kunskap genom sina
etablerade héllbarhetsprocesser — ndgot som
ytterligare kan stdrka evenemangets helhet och
skapa nya moéten mellan olika typer av erfarenheter
och perspektiv.

[) Stkerstallett attraktivt erbjudande

» Erbjud medverkani olika aktiviteter, vid foreldsningar, ge mojlighet
till forsaljning.

Erbjud kunskapshdjande insatser riktade mot specifika grupper av
smda- och/eller lokala féretagare.

Erbjud en kontaktyta - skapa insatser dar olika professioner som har
mojlighet att komplettera varandra kan métas

Tydliggoér vardet i “synlighet”, nya kundgrupper och “gratis”
marknadsforing inom ramen fér pop-upveckan.

Ndr vi gjorde “Som ny igen”

Som férberedelser infor pop up-veckan genomférdes
bd&de ett Learning Lab och Som ny igen- Challenge,
vilkka bdada syftade till att skapa nyfikenhet infér
sjalva pop up-veckan
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3.4 Kommunikation

Ta fram kommunikationsplan

Kommunikation ér en vasentlig del av ett evenemang, bdde infér och
under genomférande. Genom att tidigt i projektet upprétta och
besluta om en kommunikationsplan s& sékerstdller man att ratt medel
och tidsdtgdng avsdtts.

Definiera syfte med kommunikationsplanen.
Beskriv varfér den behdvs och hur den ska bidra till att uppfylla
evenemangets mal.

Identifiera méalgruppen/grupperna
for att kunna rikta olika insatser till olika mélgrupper

Definiera ”huvudbudskapet”
baserat p& temat.

Anpassa budskapet for olika malgrupper
Till exempel pysselaktiviteter riktade mot barnfamiljer, &terbruk av
mode riktat mot unga vuxna

Blanda kunskapshdjande insatser med reklam fér eventet

Ta fram en grafisk profil

En grafisk profil som kopplar tydligt till evenemanget ger méjlighet att
tydligt kommunicera och bygga eventet via kommunikation pé& bade
digitala plattformar, pd evenemanget samt i fysisk form.

Ndr vi gjorde “ Som ny igen”

| projektets inledningsfas togs en grafisk profil fram
for "Som ny igen", vilket har haft stor betydelse for
projektets genomslag. Den har bidragit till en tydlig
och enhetlig kommunikation i alla kanaler, hjalpt
projektet att sticka ut i bruset och skapat ett
professionellt intryck redan fran planeringsstadiet
ochi de forsta offentliga inldggen. Den grafiska
profilen har darmed starkt projektets trovardighet
och igenkdnning.

Definiera vilket sprakbruk som ska anvéandas.

Definiera vad ord som till exempel "cirkular”, "hallbar" och "aterbruk"
betyder inom ramen fér projektet — och kommunicera det tydligt utét.
Se till att alla som arbetar med projektet anvénder samma sprdk.




[ ] Kanaler och format
« Digitala plattformar, sociala medier, nyhetsbrev, e-postsignatc
« Affischer, flyers, banderoller och skyltar i den offentliga miljon
« Dekaler till deltagande aktorer for att starka den lokala kopplingen
till evenemanget

[] Tidplan fér kommunikationsplan

Fore eventet: Sdatt forvantningar, sprid information och bygg upp
nyfikenhet och intresse

Under eventet: dela bilder, lives&ndningar, tagga och anvéand #

Efter eventet: Tacka deltagare, summera resultat.

[] Uppfdljning
Folj upp statistik for att tydliggdéra kommunikationens viktiga roll i
projektets resultat.

3.5 Genomfora

Samordna ansvar
Tydliggor rollerna i projektet dven under genomférandet

Kommunicera aktivt under eventet
Liveuppdateringar, presskontakter, digitala "challenges” pd plats.
Enligt tidigare faststalld kommunikationsplan

[ ] Dokumentera
Foton, video och statistik for uppfoljning




3.6 Uppfdljning

O Samla in feedback fran deltagare och aktérer
Kunskapsdterforing fran deltagare for att sdkerstdlla att hela
upplevelsen omhdndertas.

Utvérdera
Vad gick bra, vad kan forbattras?

| ] Slutrapportera

Formulera ldrdomar och utvecklingspotential och sammanstall fér
framtida bruk

(] Delaresultatet
Intressenter, finansidérer och liknande.

ti22 med ditt
Qanra evenemang!







