
Attraktionskraft  
& 

kompetens- 
försörjning

Trollhättan  är en attraktiv plats  att 
besöka, bo och verka i. En  stad som
tar tillvara och attraherar kompetens,
företag och investeringar.



Det gamla platsvarumärket för Trollhättan











SAMPROFILERING

Ibland kan det vara aktuellt för inTrollhättans 
logotyp att synas ihop med andra företag, 
föreningar och samarbetspartners. Beroende på 
syfte och yta så kan loggan användas på olika vis.

Det är ju alla vi som är verksamma på platsen 
Trollhättan som gemensam skapar Trollhättans 
attraktionskraft och denna logga göra att vi kan 
skapa en igenkänningsfaktor fast med olika 
avsändare.



GODA 
EXEMPEL







Your Future Career Day
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Tendensors kommentarer

• Trollhättan är för många svenskar en plats som ger upphov till en lång rad positiva associationer och 
minnesbilder. Saab, bilindustri och filmproduktion hamnar i topp. I mätningen 2023 har Trollhättan nu 
Elbilar / Nevs in som ny association. 

• Trollhättan tillskrivs tydliga kvaliteter som livsmiljö: Närheten till Göteborg och till kusten samt att staden 
är lagom stor, goda kommunikationer är de viktigaste värdena enligt människor i omvärlden. De som 
särskilt rekommenderar Trollhättan till andra lyfter fram att de är en trevlig stad med bra läge.

• Det finns en god tilltro till Trollhättans framtid och till platsens förmåga att attrahera invånare. På 
faktorerna goda kommunikationer och ett stort utbud av arbetstillfällen inom pendlingsavstånd ges 
Trollhättan höga betyg av svenskarna.

• Bilden av Trollhättan är positivt laddad i omvärlden och i synnerhet i den omgivande regionen 
(Göteborgsregionen och Fyrbodal). Sedan 2021 verkar minnesbilder av oroligheter och skolskjutning ha 
fallit i skymundan och omvärldsbilden är mer positivt laddad.

• Trollhättans sammanlagda Attraktionsindex år 2023 är högre än 2021. Resultatet har förbättrats genom 
att såväl attityderna gentemot Trollhättan är mer positiva på en övergripande nivå samt att 
benägenheten att rekommendera en flytt till Trollhättan har ökat.
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Inflyttningar till Trollhättan har gått ner senaste 
året. Med hjälp av en marknadsföringskampanj 
till de som är mest flyttbenägna vill vi:

• Öka antalet boende i kommunen

• Säkra upp kompetens åt företagen i 
kommunen

B A K G R U N D

Syfte och mål
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PENDLAREN

M Å L G R U P P E N

16

DEN UNGA 
GÖTEBORGSFAMILJEN

• Flyttbenägen ålder
• Ekonomisk situation
• Familjesituation

• Kompetens för karriär och studier
• Potentiellt framtida invånare i ett senare skede

P R I M Ä R M Å L G R U P P S E K U N D Ä R M Å L G R U P P
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Har vuxit upp i ett ständigt kommunicerande 
samhälle. Man är effektiv och baserar sina val på 
intuition. 
-Den direkta känslan värderas högt
-Beslutstrött - söker uppenbara lösningar
- Influeras starkt av jämnåriga , personligt och 
relaterbart säljer
- Status att inte jaga status

Utgör cirka 20% av populationen i Sverige, alltså 2 
151 438 personer (SCB.se).

Den köpstarkaste generationen (Business Insider).

M Å L G R U P P E N

Lite om LOHAS
och Millenials

17

I N S I K T

Talar för
tåget(Liftestyle of health and sustainability)
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18

38
min

Drömmer du om lägre bostadskostnader?
Trollhättan är en levande stad med vacker natur på kort 

pendlingsavstånd till Göteborg. 38 minuter med tåg.
Sen har du råd.
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För alla som vill ge sin barn en möjlighet att 
växa upp i hus med gräsmatta, studsmatta 
och kompisar. Denna möjlighet finns 38 
minuter bort.

Vår målgrupp har inte denna möjlighet i 
Göteborg. Men hoppar de på tåget har de 
möjligheten  - 38 minuter bort. Detta är en 
fantastisk möjlighet för målgruppen!

K O N C E P T

Om 38 minuter
har du råd.

19

En siffra
som även tilltalar

pendlaren
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Bra för spårning
och målsättning



Omvärldens bild av 
Trollhättan
Attraktionsindex 2023
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