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Plats-
utveckling

Utveckling, samorganisering & samverkan

i riktning mot vårt gemensamma uppdrag, enligt

vad vi bestämt är vårt platsvarumärke (punkt 2)



Vad kännetecknar & utmärker platsen i 
förhållande till andra platser. Det som skapar

rätt associationer kring Trollhättan som en
tänkbar plats för besök och framtida

investeringar, studier, jobb & bosättning. 
Insatser som utgår från platsens behov

------------
Prioriterade näringsgrenar:

Framtidens mobilitet, digitala innovationer, 
kreativa näringar samt hållbar logistik & industri

Plats-
varumärke

En stolt och innovativ stad med plats för framtiden



De marknadsföringsinsatser som utförs 

för att fånga potentiella kunders intresse 

för Trollhättan som en plats att bo, leva, 

verka, studera eller besöka. 

- Trollhättemodellen

Plats
marknads

föring



Tre områden för platsarbetet

1. Etablering

2.Besökare

3. Spetskompetens



PRIMÄR 
MÅLGRUPP 
– Den unga 

Göteborgsfamiljen

SEKUNDÄR 
MÅLGRUPP 
– Pendlaren

VÅRA MÅLGRUPPER

28
min



Rationella  annonser

Emotionella annonser



EXPLORE



En innovative stad
med AR-upplevelser?

• Målgruppen barn och deras familjer

• Storytelling med humor och innovation

• Stärka upplevelsen att vi är en innovativ stad

• Förgylla stadstågsturen



”Den innovativa 
staden med plats

för framtiden”






Annonsering och 
statistik

• Räckvidd: 57 620 personer
• Annonsvisningar: 161 801 gånger
• Klick på annonsen: 3 604 st
• Kostnad per klick: 1,74 kr
• Klickfrekvens: 2,23 %

Annonsfilmerna, Meta

Appstatistik 1 juni- 22 aug
• Nedladdningar: 708 st (348 förra sommaren)
• En lekfull guidning: 282  gånger
• Antal ggr ngn tittat på ett stopp: 445 ggr

Fysiskt material
• Skyltar vid tågets olika stopp
• Flyers lämnades på hotell & besöksmål





ENJOY LIFE
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